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I. Contexte et justification 

Situé au cœur du Sahel, le Niger est un 
estimée par l’Institut National de la Statistique (INS) à millions d’hab

. L’austérité du clim
l’environnement 

dernier rang de l’i
caractéristiques d’un pays fragile, avec un désert 

85% du territoire), une guerre imposée par les groupes terroristes à l’ouest et à l’extrême est, 

de l’économie de 6% en moyenne a été
A l’issue d’un fastidieux processus électoral, le Niger a connu en 2021 sa première alternance 

dans son discours d’investiture, le Président Mohamed BAZOUM a placé parmi ses priorités 

s’est appesanti
« Boko Haram a totalement déstabilisé l'économie depuis 

janvier 2015. En attestent les 3 chiffres suivants : 130 000 réfugiés nigérians, 105 000 déplacés 
internes et 30 000 nigériens retournés du Nigeria. Tous ont cessé toute activité économique et 
vivent de l'assistance humanitaire. » 

, le Gouvernement, avec l’appui des 
cé différentes initiatives, ayant permis le retour dans leurs terroirs d’origine de 

s’inscrit dans cette dynamique générale visant l’amélioration de la 

d’une Stratégie Régionale de Stabilisation du Bassin du lac Tchad, initiée par la Commission 

Dans le but d’accroître la visibilité du projet auprès du public l’élaboration 
d’une stratégie de communication et son plan d’actions, dont la mise en œuvre permettra de 

 
œuvre

 l’
différents canaux de communication identifiés dans les zones d’intervention du 
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 Faciliter la mise en œuvre du Mécanisme de Gestion des Plaintes (MGP) pour éviter au 
mise en œuvre des activités

 

C’est l’objet de la présente proposition technique

Le consultant s’est par la suite rendu dans la région de Diffa, pour y recenser 

permis d’évaluer leurs capacités à collaborer dans le cadre de la mise en œuvre d’une stratégie 

régionale d’agriculture, 

de la coordination nationale du Projet et de l’équipe opérationnelle de Diffa, les

Les participants à l’atelier de Dosso ont enrichi de manière significative la
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II. Analyse de la situation 
 

1. La problématique du développement et de la sécurité dans 
le Bassin du Lac Tchad 

–
. C’est pourquoi le met en œuvre depuis 20

–

, au point que, de l’initiative 
SDS Sahel Niger, est né le grand ensemble stratégique que constitue aujourd’hui le G5 Sahel, 

la sécurité et le développement de l’espace 

Sahel Niger constitue l’une des grandes administrations de mission mises en place par l

- 
- 
- Le redéploiement de l’Etat, de l’administr
- 

mis en œuvre 
îtrise d’ouvrage et la coordination nationale. 

La stabilisation de la région de Diffa est au cœur des priorités nationales. D
’actuel Président de la République d’y

Mettre en place un dispositif de défense conséquent pour assurer la défense de l’intégrité du 
pays et empêcher Boko Haram d’occuper une quelconque portion de territoire national en vue 
d’y promouvoir des activités économiques criminelles ;  
- Déployer un grand nombre de forces de sécurité intérieure adaptées à l’environnement 
géographique et humain pour combattre des groupes armés qui sous couvert de terrorisme 
vivent en vérité des rançons liées aux enlèvements ;  
- Créer les conditions du retour des personnes déplacées dans leurs villages respectifs au plus 
tard au cours de l’année 2022 ;  
- Travailler au retour de tous les réfugiés nigérians dans leur pays et ce, en concertation avec les 
autorités des Etats du Nigéria et le HCR

met l’accent sur la sécurité et la quiétude sociale, ainsi que la solidarité nationale et l’inclusion 
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socioéconomique des catégories de personnes impactées par l’activité des groupes 

Stratégie de sortie de crise de la région de Diffa 

- 
- 
- 

- 
- Sécurisation des terroirs d’origine
- 
- 

avec l’appu

progressivement dans leurs villages d’origine, et les services sociaux de base rouvrent
de Boko Haram se raréfient, et les mesures d’urgence s

Diffa Nglaa), le Chef de l’Etat a présidé un Forum sur 

(HACP) a indiqué que ‹‹la combinaison des risques et vulnérabilités sécuritaires naturels, 
aggravés par la dimension démographique, a entraîné la résurgence sporadique de conflits intra 
et inter communautaires entre pasteurs et pasteurs, pasteurs contre agriculteurs, pasteurs 
contre pêcheurs et agriculteurs contre pêcheurs ››.
Il a en outre rappelé que depuis 1960, le Gouvernement du Niger s’est doté de plus de 50 textes 

taires afin de réguler ‹‹ l’accès et l’utilisation des ressources naturelles 
communes, de manière à assurer la quiétude sociale, à organiser la gestion commune des 
ressources partagées, en mettant en avant les complémentarités bénéfiques de différents modes 
de vie en milieu rural ››. 
Le constat a été fait par le Forum que l’ignorance ou la non application des textes législatifs et 
réglementaires sont à la base des conflits. Aussi, les services techniques de l’Etat, les Autorités 

ge s’investir dans 
l’information et la sensibilisation des populations, afin de 
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2. Brève présentation du PROLAC Niger 

Le PROLAC s’intègre dans une initiative régionale, couv

Soroa, Goudoumaria, N’Gourti, Foulatari et N’Guelbéli) et 1 commune de la région de Zinder 
(Tesker). D’une d 2025), il est doté d’une enveloppe de 60 millions de 

Le PROLAC s’inscrit dans la Stratégie de Développement Durable et de la Croissance Inclusive 
Niger 2035 et contribue concrètement à l’Axe 3 de l’Initiative 3N Les Nigériens 

Nourrissent les Nigériens

Le projet est mis en œuvre à travers cinq composantes

Composante 1 : Plateforme de Coordination Régionale et Nationale, et Renforcement 
des Capacités Locales. 

suivi et la diffusion des données, l’engagement des citoyens et la cohésion sociale, et 
l’approche des travaux publics à forte intensité de main d’œuvre (HIMO). 

Composante 2 : Rétablir la Mobilité et la Connectivité Rurales Durables.                               
Son objectif est d’améliorer l’accès des communautés aux marchés et aux services socio
économiques. Elle consiste en des travaux de génie civil d’importance régionale et sera axée 

Composante 3 : Renforcement du Rétablissement des Moyens de Subsistance issus de 
l’Agriculture.            

Composante 4 : Gestion du Projet.                                                                             
Elle vise à assurer la gestion, la coordination et la mise en œuvre efficace du projet e
soutenir la conception et la mise en œuvre du système de S&E du projet. 
Cette composante finance la planification, la mise en œuvre et la supervision technique des 
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Composante 5 : Composante d’Intervention d’Urgence Contingente (CERC).                  

déclenché en cas de catastrophe naturelle ou d’origine humaine par une déclaration officielle 
d’urgence nationale ou à la demande officielle du Gouvernement. 

Dans sa mise en œuvre, le Projet privilégie l’approche des travaux à Haute Intensité de Main
d’œuvre (HIMO) qui, tout en permettant d’améliorer 

. L’a
pour la réhabilitation et l’entretien des routes rurales, la fixation des
des sols, l’aménagement des cuvettes oasiennes pour l’agriculture

d’existence des communautés locales. L’approche offre enfin des possibilités d’emploi
d’acquisition de compétences et d’

Les résultats physiques globaux attendus du projet sont :

; construction d’1 comptoir de poisson
; stabilisation et ensemencement d’environ 4000 ha de dunes de sable

; appui institutionnel à l’Université de Diffa.

A l’avenir, le PROLAC pourrait, dans le cadre d’une nouvelle vision stratégique, s’étendre vers 
les bassins de production que constituent les communes limitant le Lac Tchad et s’intéresser 
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3. La situation des femmes et des jeunes 
 

Boko Haram
l’obscurantisme.

e l’exploitation des kabu kabu

dans le train des mesures d’u
Cette situation est aggravée par d’autres mesures, telles que ’accès limité à certains 

d’accès aux lits de la Komadougou et du Lac Tchad, où d’autres jeunes 
s’adonnaient au petit commerce, à la culture du maïs et du poivron, ou à l’élevage de la vache 
kouri. Le chômage a ainsi poussé certains jeunes vers l’extrémisme violent. D’autres sont 
restés dans le métier de taxi, mais le secteur ne bénéficie pas d’assez de soutien

techniques et financiers (15 par le Programme de cohésion communautaire de l’OIM, 12 par 
l’ONG Search for Common Ground
La situation des femmes n’est pas 
la Femme et de la Protection de l’Enfant note que du fait de la crise 

L’afflux de 

Diffa Nglaa
économiques des femmes, qu’elles ont 

ies et programmes visant la cohésion sociale et l’implication des femmes et des jeunes 
dans leur mise en œuvre.

4. Les parties prenantes 

humanitaires, qui pour l’essentiel œuvrent à apporter une réponse à l’urgence. La stabilisation 
des engagements de l’Etat et de ses



Stratégie de communication du PROLAC Niger (2022-2025) 

11 
 

4.1. Les Administrations de mission de l’Etat 

4.1.1. Le Secrétariat exécutif de la SDS Sahel Niger 

la présence de l’Etat, de consolider la 
l’éducation, la santé, la 

s besoins en eau, l’emploi et la sécurité alimentaire. D’une 
régions d’Agadez, 

évaluation et de coordination de la mise en œuvre de projets 

d’ouvrage.

Plan, de l’Intérieur, de la Justice, de l’Action humanitaire

Commissariat à l’Initiative « les Nigériens Nourrissent les Nigériens 

  

4.1.2. La Haute Autorité à la Consolidation de la Paix (HACP) 

se en œuvre des différents processus de paix

s’

de N’Djamena d’assurer le 

Programme d’Appui à la Stabilisation et la Cohésion sociale dans les 
zones frontalières Est et Sud-Ouest du Niger, soutenu par l’Union Européenne
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4.2. Les Partenaires techniques et financiers (PTF) 

4.2.1. La Commission du Bassin du Lac Tchad (CBLT) 

CBLT s’est donnée pour mandats
la préservation des écosystèmes et la promotion de l’intégration régionale, de la paix, de la 

En vue d’améliore
infrastructures, l’accès aux services de base 

, mis en œuvre dans quatre pays, dont le Niger.
L’objectif global d

4.2.2. La Banque mondiale (BM) 

d’aide au développement international dispose au Niger d’une Représentation Résidente 
dont les fonctions principales sont d’assurer la relation entre les 

activités mises en œuvre sur le terrain, le suivi des indicateurs de développement du Niger et 
’appui 

programmes, dans les domaines du développement agricole, de la santé, de l’eau, de l’énergie, 
de l’éducation, de la résilience face au changement

4.2.3. Initiatives convergentes 
 
D’autres 
s’agit notamment du 
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Le Projet d’Appui aux Réfugiés et aux Communautés d’Accueil (PARCA) : 

principal d’améliorer l’accès des réfugiés et des communautés d’accueil 

s d’intervention du PROLAC à Diffa, sauf 
Goudoumaria et N’Gourti, sont «

d’eau) 

pour les travaux à HIMO et l’entretien des ouvrages de services sociaux de base.

Le Projet Intégré pour la Modernisation de l’Élevage et de l’Agriculture au Niger 
(PIMELAN) : 

pour une durée de 6 ans, avec pour objectif d’
productivité agricole et l’accès aux marchés pour les petits et moyens agriculteurs et les 

énages d’agriculteurs de petite et moyenne 
, d’éleveurs sédentaires, de pisciculteurs, des petites et moyennes entreprises dans les 

duits d’agriculteurs et d’élevage et les services publics d’appui à 
l’agriculture.

Le PIMELAN a hérité du PAC 3 d’une grande expérience de tra

Le Programme de Développement de l’Agriculture Familiale (PRODAF) : 

epuis 1980 pour l’amélioration de l

’inscrivant dans ce a pour objectifs d’

’accès aux marchés et l’insertion socio
déplacées et retournées dans des communautés d’accueil. 

Goudoumaria, Mainé Soroa et N’G
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secteur de l’hydraulique pastorale par la construction et la réhabilitation 
des points d’eau pastoraux, d’aménagement des bassins de production en cultures irriguées, 
d’amélioration de l’élevage pastoral et sédentai

Intervenant dans le développement de l’agriculture depuis plusieurs années déjà, le PRODAF  

4.3. La Chambre Régionale d’Agriculture 

Membre du Réseau National des Chambres d’Agriculture (RECA, structure faîtière des 

terrain, la CRA promeut les activités des producteurs ruraux par l’appui, le conseil et la  
recherche de partenaires en vue de booster la production de l’agriculture pluviale, irriguée et 
l’élevage. 

ion n’est pas encore engagée, mais l

PROLAC, la CRA constitue une bonne courroie de transmission en vue d’atteindre et de 

4.4. L’Université de Diffa 
 
Créée en 2014, opérationnelle depuis 2015, l’Université de Diffa est spécialisée dans l’écologie 
et l’e

Boko Haram sur la ville de Diffa l’ayant tout de suite interpelé
contribution qu’elle peut apporter la paix et à la cohésion sociale, l’Université a dès cette 

et la participation d’universitaires 

l’

des grandes rencontres organisées par l’Université 

’expérimentation d’une justice 
au lancement d’

L’Université a par ailleurs ouvert en son sein un Institut International pou
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Avec son expertise, l’Université de Diffa a pris part au processus de formulation du PROLAC 
. C’est ainsi qu’

Ministère de l’enseignement supérieur, n vue d’appuyer les activités de recherche, 
d’expérimentation, d’attribution de bourses et de gestion 
par l’Université.
L’Uni

4.5. Les Services techniques déconcentrés 

L’orientation 
: Il s’agit 

 L’agriculture
 L’élevage
 L’équipe
 L’environnement
 L’hydraulique
 me et la protection de l’enfant
 
 

Avec ces services, le projet a une collaboration qu’eux mêmes qualifient d’excellente à tous les 

fférents niveaux d’avancement, en 

bien avancée avec les services de l’élevage, tout comme la récupération des terres dégradées 
pour l’environnement

Par contre, au niveau de l’hydraulique et 
de l’équipement, l’on est encore au stade des études.

4.6. Le Conseil régional et les communes 
 

, le Niger a pris l’option de s’engager résolument dans la voie d’une 

élus ont la charge d’insuffler le développement économique et social des collectivités 
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territoriales, en mettant en œuvre respectivement le Plan de développement régional (PDR) 

Avec l’appui des partenaires, bi et multilatéraux, tous les moyens, politiques et financiers sont 

 
5. Etat des lieux de la communication du projet 

La mise en œuvre du PROLAC a démarré en 2021.
Dans le document de projet, peu d’orientations 

 

 l’engagement civique, la cohésion 
et l’inclusion so

 
de résolution des conflits, à la prévention de la violence, ainsi qu’à la 

 
collaboration, l’esprit d’équipe et une identité positive des populations vivant dans la 

 
 

 

 

 

 
projet d’atteindre ses objectifs.

 
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Soit, autant d’intentions en lien avec les stratégies de mobilisation communautaire ou sociale

sociale ou pour l’entreti
En matière d’outils de communication, le document de projet fait expressément appel aux 

d’information et de sensibilisation, le

Depuis que le projet est mis en œuvre, un spécialiste en communication a été recruté et des 

 facebook
 Un bulletin d’informations, PROLAC Infos,
 fenêtre
 

 Un dépliant d’information sur le projet est produit et diffusé
 

 Le processus d’élaboration de la stratégie de communication est engagé.

Malgré ces avancées, la mise en œuvre d’

d’un 
communication a bénéficié d’un «

Partant de cette base, la communication devrait bénéficier sur les cinq ans d’une enveloppe 

urer des couvertures médiatiques, mais pas d’engager la 
mise en œuvre d’une stratégie de communication prenant en compte les besoins en visibilité, 

6. Les moyens de communication dans la zone d’intervention 

En matière de ressources en communication, le zone d’intervention du PROLAC dispose de
 
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d’ombres ubsistent, en particulier dans le nord de N’Guigmi (commune de N’Gourti) 

 à aujourd’hui

malgré la preuve apportée qu’elles étaient utiles à la connectivité et au renforcement 
de la cohésion sociale, beaucoup d’entre elles sont tombées en panne et n’ont pas été 

: il s’agit notamment des radios recensées à N’Gourti (N’Gourti, Bilhardé

N’Guelbéli

 Anfani Ténéré
Alternative

N’Guelbéli
face à une obsolescence d’équipements techniques et 

çoit non seulement l’ Anfani
Ténéré Alternative La portée d’antenne de ces radios va 

d’ailleurs au
Si les radios constituent d’excell

Aussi, pour communiquer avec la population, l’Ad
les tournées d’information et de 

déclenche son action dès qu’il y a une alerte menaçant la cohésion sociale.
), en plus d’utiliser les 

radios, organisent des caravanes d’information et de sensibilisation, souvent en collaboration 
avec les services techniques de l’Etat.
Dans les 8 communes d’intervention du PROLAC, les chef
groupements, de tribus et de villages) demeurent d’excellents relais pour l’information et la 
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7. Forces, faiblesses et opportunités pour la communication 
  

FORCES FAIBLESSES SOLUTION 
PRECONISEE 

l’Etat, des ONG et 

l’arrêt, vaste étendue de 

l’I

N’Gourti et Tesker)

d’information et de 
l’Association des chefs 

 
OPPORTUNITES 

 
RISQUES 

 

 
  

l’engagement citoyen, la 
 

l’Université de D

d’informations fiables sur la 

l’identification 



Stratégie de communication du PROLAC Niger (2022-2025) 

20 
 

WhatsApp

Présence d’autres 
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III. Stratégie de communication 
 

1. Les orientations stratégiques 
 

’analyse du document de projet
et les participants à l’atelier de validation, 

1.1. Vision de la communication 
Dans le cadre de la mise en œuvre de la SDS Sahel Niger et de la Stratégie de sortie de crise de 

LAC une source d’inspiration pour toutes les interventions des 

documentation et le partage des résultats, l’observati

1.2. Principaux axes de la communication : 
 
 
 la mise en œuvre du projet

l’accroissement de ses ressources financières et l’
d’autres communes et d

 l’entretien des 

 

 

 
1.3. Stratégies de communication : 

l’état des lieux et des besoins recensés et exprimés par 

 d’assurer la visibilité du projet, de diffuser ses résultats et 
d’obtenir le soutien du Gouvernement, des autres Décideurs et des PTF pour 
l’accr son extension à d’autres 

 
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 
l’engagement citoyen et l’ingénierie sociale dans la construction des infrastructures et 

2. Cibles de la communication 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

3. Objectifs de la communication 
 
Objectif général

 
Objectifs spécifiques  
 Contribuer à l’accroissement des ressources du projet aux niveaux 

local, national et régional 
 

mise en œuvre du projet et à la durabilité des ouvrages
 Améliorer les connaissances des populations dans le domaine de la prévention et de la 

gestion des conflits ;  
 le dialogue communautaire et à travers la communication 

pour un c
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4. Résultats attendus de la communication 

 a visibilité assurée aux niveaux local, national 
et régional ;  

 
œuvre du projet et à la durabilité des ouvrages est encouragée

 Les connaissances des populations dans le domaine de la prévention et de la gestion des 
conflits sont améliorées ; 

 e dialogue communautaire et la 

5.  Canaux et supports de communication 

 
 

d’info film 
documentaire, ouvrage de capitalisation,  

 pour le partage d’information à l’interne
 le bulletin d’information facebook pour l’information

 
 
 branding

d’intervention éunions d’info
 

, les séances d’information et de sensibilisation, 
WhatsApp

 
 , de l’Université de Diffa et d
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6. Messages clefs pour la communauté 
 

 

 ….
 Nul n’a le droit de se faire justice
 
 : nul n’a le droit de les confisquer 

 nos cuvettes, routes et points d’eau
 nous dans la construction et l’entretien de

points d’eau
 

7. Activités majeures 
 
 

 
 
 
 HIMO, l’entretien et la 

 es capacités en communication des communes de mise en œuvre

 
d’info

 
 

 
 Evaluation de la mise en œuvre de la stratégie de c

 
 
 



Stratégie de com
m

unication du PRO
LAC

 N
iger (2022-2025) 

25 
 

IV. Plan d’actions 2022-2025 (4 ans) 
 

1. Plan opérationnel 
 O

BJECTIF GEN
ERAL D

E LA CO
M

M
U

N
ICATIO

N
 : 

 
Produits  

A
ctivités 

Indicateurs 
R

esponsable 
R

esponsables 
associés 

C
oût global 

(en M
illions 

de FC
FA

) 

R
épartition annuelle des 

coûts (en M
illions de FC

FA
) 

2022 
2023 

2024 
2025 

Résultat  1 : 
Les ressources 
du projet sont 
accrues et sa 
visibilité 
assurée  aux 
niveaux local, 
national et 
régional 

 

  
  

(élém
ents 

d’identité 

l’association avec le logo 
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  d’événe

d’intervention
posters d’inform

ation,

sites d’intervention avec 

 

 

 

 

le bulletin d’inform
ation 

 

  
Nb d’articles
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W
hatsApp 

inform
ations à l’interne  

œ
uvre de la stratégie de 

d’évaluation

  

R
éaliser et diffuser un 

film
 institutionnel et un 

film
 docum

entaire sur les 
résultats du Projet 

  

l’édition 
d’un 

  D’exem
plaires

d’inf
Nb d’exem

plaires
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internationaux l’UDA 

  ’événem
ents et 

  Résultat 2 : 
La participation 
com

m
unautair

e, 
notam

m
ent 

des 
jeunes 

et 
des fem

m
es, à la 

m
ise en œ

uvre 
du projet et à la 
durabilité 

des 
ouvrages, 

est 
suscitée 

d’inform
ation avec les 

  

 

d’inform
ation sur 

l’entretien des ouvrages 
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 Résultat 3 : Les 
connaissances 
des 

populations 
dans le dom

aine 
de la prévention 
et de la gestion 
des conflits sont 
am

éliorées  

  

d’inform
ation et de 

  
 

ORTN
, Anfani et Ténéré

d’inform
ation et de 

  
d’ém

issions 
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M
ettre en œ

uvre le volet 
 d’inform

ation 

Résultat 4 :  
Le dialogue 
C

om
m

unautaire 
et 
La 

cohésion 
sociale 

sont 
prom

us à 
travers la 
com

m
unication 

pour un 
changem

ent de 
com

portem
ents 

Soutenir l’organisation 
  

 
 

 

 
(A rechercher) 

l’engagem
ent citoyen

  

 

l’engagem
ent citoyen
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128 
0 

64 
0 

64 

BU
D

GET TO
TAL : 738 900 000 FCFA (Sept Cents Trente-H

uit M
illions N

euf Cent M
ille) 
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2. Répartition du budget par an et par résultat 

 

Année  

/  

Résultats 

2022 2023 2024 2025 Total 

R.1 208,9 

R.2 46 

R.3 89 

R.4 395 

TOTAL 149,7 276,7 169,5 143 738,9 

 

NB : Les montants sont en libellés en Millions de FCFA 
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3. Planning des activités 
 

GROUPES D’ACTIVITES Sem  
1  
2022 

Sem 
2  

2022 

Sem 
 1 

 2023 

Sem 
2 

 2023 

Sem 
 1 

2024 

Sem 
2 

2024 

 
Sem 

1 
2025 

 
Sem 

2  
2025 

              

            

  

            
  

              

fb       
  

              

n/distribution d’
d’ d’

dossier d’information     

        
  

    
          

d’informations d’information sur les 
travaux HIMO, séances d’information avec 

  

    

  

  
    

  

Réunions et caravanes d’information et de 

      
      

  

réalisation et la diffusion d’émissions 
d’information et de sensibilisation

   

   

  

   
     

        

la mise en œuvre de la 
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V. Recommandations 
Au Gouvernement et aux PTF : 
 
 

 
Au Comité de pilotage, à la Coordination nationale et aux 
PTF : 
 
 

 communes d’équipements techniques et de locaux adaptés pour les 
, en tant qu’outils de promotion de la 

Au Ministère de l’Enseignement supérieur et à la 
Coordination nationale : 
 
 Accélérer la mise en œuvre de la convention avec l’Université de Diffa.

 
Au Haut-Commissariat à l’Initiative 3 N et à la Coordination 
nationale : 
 
 ocessus d’opérationnalisation

l’intégration effective de la radio communautaire 
 
Aux Conseils Régionaux et municipaux : 
 
 Intégrer dans les PDR et PDC la réhabilitation et/ou l’installation de RC
 

Aux Radios Communautaires : 
 Elaborer et diffuser des émissions d’information et de sensibilisation sur la paix 
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VI. Coordination, suivi et évaluation 

La mise en œuvre de la stratégie proposée exige une forte coordination et une synergie 

L’une des f
d’intervention, ce qui lui confère une bonne image et facilite l’appropriation par les 

dialogue communautaire pour atteindre l’objectif de cohésion 

re est l’un des 

: N’Gourti, Bilhardé, Kossotori, Yogo, 

il s’avère utile que la Coordination nationale 

l’expertise qu’elle a acquise au fil des ans dans l’organisation des forums de cohésion 
Programme d’appui à la stabilisation et la 

cohésion sociale dans les zones frontalières Est et Sud-Ouest du Niger

ordination et l’équipe opérationnelle développe
le Conseil Régional de la Jeunesse de Diffa et ses relais dans les communes d’intervention

partenaires, à savoir l’équipe du projet, les PTF, le SE/SDS et les services techniques de 
l’Etat. Une périodicité trimestrielle est recommandée pour ce suivi. 

une évaluation de la mise en œuvre de la stratégie de communication
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Annexe 1 : Termes de Référence pour le recrutement du Consultant pour 
l’élaboration de la stratégie de communication du PROLAC Niger 

A. CONTEXTE ET JUSTIFICATION 
 

Lac Tchad fait partie des zones d’Afrique où sévit une insécurité entretenue par des 

Boko Haram 

d’entre aide et de solidarité ag

comment l’on peut brièvement décrire la situation d’extrême précarité dans laquelle végètent au 

e bassin. Les conclusions de leurs réflexions ont conduit à l’élaboration d’une 

œuvre de projets régionaux porteurs pour juguler la pauvreté extrême qui y prévaut. L’avènement 
de Développement de la Région du Lac Tchad (PROLAC) s’inscrit dans 

d’accueil des déplacés. 

Les présents TDRs sont élaborés pour le recrutement d’un consultant individuel pour la 
réalisation d’une stratégie de Communication et son plan d’action pour le PROLAC Niger.

B. OBJECTIF DE LA MISSION 
 

C.1 Objectif principal : 
L’objectif principal de la prestation est d’élaborer une stratégie de communication et son plan 
d’action pour le PROLAC Niger dans le but d’accroitre la visibilité du PROLAC au niveau local, 

C.2 Objectif spécifiques 

 

 Préciser les actions/étapes nécessaires à la mise en œuvre de la stratégie de communication 
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œuvre de la stratégie de communication

 

 
on de la mise en œuvre de la stratégie de communication

 

ication (notes/bulletins d’information, contenus Web, communiqués de 

C. MÉTHODOLOGIE  

d’atteindre 
d’adopter une approche participative et 

en œuvre dans la zone d’intervention du PROLAC.  

 

 Consultations auprès des principaux acteurs concernés par la mise en œuvre du PROLAC
 

pertinents pour une bonne communication dans le cadre de la mise en œuvre de

 Consolider les axes d’intervention en matière de communication en une stratégie de 

 Proposer un plan d’actions annuel budgétisé pour la mise en œuvre de la stratégie de 

 tégie de communication du PROLAC et son plan d’actions lors d’un atelier de 

 Intégrer aux documents de stratégie et du plan d’actions du PROLAC les observations issues 
de l’atelier de validation et produire les documents finaux.  

les autres Experts de l’UMOP.
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D.    LIVRABLES 

 

moyens de mise en œuvre (médias et outils de communication), l

et les décideurs) et les groupes cible ultimes ; le dispositif de suivi et d’évaluation de la 
mise en œuvre de la stratégie; un plan de financement 
la durabilité et l’institutionnalisation des actions qui vont être engagées

 

budgétaire de leur mise en œuvre. 
 

 

 

 
enseignements tirés ainsi que des recommandations pour l’institutionnalisation et la 

E.  PROFIL DU CONSULTANT  

 D’un diplôme de niveau supérieur (au moins BAC+5) en Journalisme/Communication, 

 D’une grande expertise dans le domaine de la Communication pour le développement (au 

 De solides expériences en matière d’élaboration de stratégie et du plan de communication au 

 
 

 
 

 

Consultant Individuel

d’Investissement (FPI)” (Juillet 2016), révisé en Novembre 2017 et en Août 2018, et ouvert à tous 
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Annexe 2 : Liste des structures/personnes rencontrées 

 
 
 
 Adam, Chef de l’Equipe opérationnelle
 
 de l’Université de Diffa 
 Dr Salamatou A. ILLIASSOU, enseignante chercheure, Responsable de l’Institut 

 

 
Protection de l’Enfant
 Mahamane JAMILOU, Directeur régional de l’Equipement 
 Colonel Lawan HAROUNA, Directeur Régional de l’Environnement
 Colonel Lamine TRAORE, Directeur Régional Adjoint de l’Environnement

 de l’Agriculture
 Boureima Halidou MAIGA, Directeur régional de l’Elevage 
 
Direction régionale de l’Hydraulique et de l’Assainissement
 
de l’Hydraulique et de l’Assainissement
 

 
 
 Boukar MANI, Maire de N’G
 
 N’Guelbéli 
 
 
 
 
 Elh Boulama ISSA, Président de la Chambre Régionale d’Agriculture
 Régionale d’Agriculture 

 Rabé Mahamane KABIROU, chef d’antenne PARCA, 
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Annexe 3 : Liste des participants à l’atelier de validation (Dosso, 3-4 mars 
2022) 
 

 

 

 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 
 Directeur des Archives, de l’Information, de la 

inistère de l’Hydraulique et de 
l’Assainissement
 

 , de l’Information, de la 
, Ministère de l’Agriculture

 Directeur des Archives, de l’Information, de la 
Ministère de l’Aménagement du 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 


